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Grossgerate

Die ELITE-Geratetagung der eev wid-
mete sich in lhrer 12. Ausgabe dem
zentralen Brennpunkt «Effizienz».
Fachreferenten gaben Empfehlungen
zum Meistern von aktuellen Heraus-
forderungen. Seite 14
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Kleingerite

Die FEA Expo Morschach hat einen
guten Entscheid getroffen. Mit der Er-
weiterung der Fléche ergeben sich fiir
die Aussteller mehr Mdoglichkeiten.
Kombination und Design fordern die
Kreativitdt der Hersteller ~ Seite 16
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Licht

Zum 80-jahrigen Bestehen des «Mo-
numento Cristo Redentor», der welt-
bekannten Christusstatue auf dem
Berg Corcovado in Rio de Janeiro, stat-
tete Osram das Bauwerk mit einem Be-
leuchtungssystem aus Seite 20
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Hause (11). Dass man sich immer wieder et-
was neues einfallen lassen kann, zeigt Inven-
tum seit 1908. Philips (12) hat den amerikani-
schen Markt fiir die kiirzlich erworbene Marke
«Saeco» in Bearbeitung. Die Kaffeeautomaten
sind gestylt konstruiert und mit einer vielfilti-
gen Programmautomatik ausgestattet. Reine
Luft und Desinfektion soll im Kinderzimmer
die Kleinen auch vergniigen. Crane hat das
Geritedesign dafiir geschaffen. Staubfrei sol-
len auch die schwer erreichbaren Ecken und
Ritzen des Haushalts sein. Der «Duster» von
Datavac entstaubt mit Luftdruck. Dadurch wer-
den die umweltschidlichen Dosen mit dem
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FCKW Treibgas ersetzt. DeLonghi trigt mit ei-
nem grossziigigen Stand zur Verbreitung von
gutem Kaffee in den USA bei (13). Der Euro-
paische Markt kennt die Marke «Sodaclub», in
den USA gibt «Sodastream» dem Wasser die
Kohlensaure. Das System braucht eine eigene,
immer wieder verwendbare Flasche zur Zube-
reitung des Getridnkes, welches mit hundert
verschiedenen Aromen angereichert werden
kann. Die Hollywood Schauspielrein Susan Sa-
rondon (14) setzt sich fiir das Produkt ein, da es
durch weniger Verbrauch an Getrinkedosen
dem Umweltschutz zugute kommt. Laurastar
(15) und Jura (16) demonstrieren auf dem ame-

rikanischen Markt Schweizer Prisenz mit Pro-
dukten in bester Qualitdt. Wenn auch die
Schweiz als Reiseland in Umfragen als nicht
besonders sexy gilt, so verhilft «Valera» von
Ligo Electric amerikanischen Frauen zu einem
attraktiven Aussehen durch eine Klassefrisur
(17). Die Groupe SEB ist in den USA mit eini-
gen Brands vertreten. Krups (18) bedient unter
anderem den attraktiven Kaffeemaschinen-
Markt und All-Clad (19) kreiert ein Set von lu-
xuriésen Pfannen.

Nachste THHS: 11. bis 13.3.2012
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